
市场营销专业学业指南

一、专业简介

市场营销专业始建于 2002 年，是国家骨干校重点建设专业、教

育部高职教育创新发展行动计划骨干专业、江苏省高水平市场营销专

业群专业；拥有与无锡太湖学院联合开展“3+2”分段培养本科资格；

有全国行指委教学委员 2名，江苏省“青蓝工程”教学团队 1 个；荣

获国家级生产性实训基地 1 个、省教学成果奖 1项。学生获得全球品

牌策划大赛奖等大赛奖近 20个。毕业生主要就职于销售业务、新媒

体营销、营销策划、新零售门店管理、大区销售主管等岗位。

二、培养目标

本专业主要培养理想信念坚定、德智体美劳全面发展，具有一定

的科学文化水平，良好的人文素养、职业道德和创新意识，精益求精

的工匠精神，较强的就业能力和可持续发展的能力；掌握市场调研、

市场分析、市场开发、营销策划、新媒体营销和短视频与直播运营等

专业知识和技术技能，面向食品药品贸易、商贸批发和零售、现代服

务业等行业的职业群，能够从事市场分析与推广、商务数据分析、市

场营销策划、新零售运营管理等工作的高素质技术技能人才。

三、职业面向

市场营销专业毕业生主要就业于各级各类食品药品生产及流通

企业、批发零售企业、现代服务企业等，本专业职业面向见表 1。



表 1：市场营销专业职业面向

所属专业大

类（代码）

所属专业

类

（代码）

对应行业
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主要职业类别

（代码）

主要岗位类别

（或技术领域）

财经商贸大

类（53）

工商管理

类（5306）

零售业（52）
批发业（51）
商务服务业

（72）
互联网和相

关服务业

（64）

商务专业人员

（2-06-07）
采购人员

（4-01-01）
销售人员

（4-01-02）
商务咨询服务人员

（4-07-02）

销售业务主管

营销策划助理

新媒体营销主管

客户服务主管

大区销售主管

新零售门店店长

四、课程安排

表 2：市场营销专业课程安排一览表

学期 课程名称 学时 学分 课程性质

2023-2024-1

思想道德与法治（一） 24 1.5 公共基础课

形势与政策（一） 4 0.25 公共基础课

大学生心理健康教育 32 2 公共基础课

大学英语 64 4 公共基础课

体育（一） 32 2 公共基础课

军事理论 32 2 公共基础课

劳动教育（一） 16 1 公共基础课

市场营销基础 48 3 专业基础课

军训 48 2 实践专项课

2023-2024-2

思想道德与法治（二） 24 1.5 公共基础课

形势与政策（二） 4 0.25 公共基础课

大学生创新创业基础 32 2 公共基础课

信息技术 64 4 公共基础课

体育（二） 32 2 公共基础课

高等数学 64 4 公共基础课

大学语文 32 2 公共基础课

劳动教育（二） 16 1 公共基础课



职业社会能力 16 1 公共基础课

商务礼仪 48 3 专业基础课

大数据原理及应用 32 2 专业基础课

经济学基础 32 2 专业基础课

市场调查与数据分析 64 4 专业核心课

消费者心理与行为分析 48 3 专业核心课

商业法规/商业合同 16 1 专业拓展课

认识实习 24 1 实践专项课

营销经营实训 24 1 实践专项课

2024-2025-1

毛泽东思想和中国特色社会

主义理论体系概论
32 2 公共基础课

形势与政策（三） 4 0.25 公共基础课

大学生职业发展与就业指导 24 1.5 公共基础课

体育（三） 32 2 公共基础课

管理学基础 32 2 专业基础课

商务数据分析与应用 64 4 专业核心课

销售技巧实务 64 4 专业核心课

智能客户服务与管理/区块链

金融
32 2 专业拓展课

食品药品商品学/食品药品流

通实务
32 2 专业拓展课

新媒体营销/短视频直播与运

营
48 3 专业拓展课

数字营销实训 24 1 实践专项课

营销体验实训 24 1 实践专项课

2024-2025-2

习近平新时代中国特色社会

主义思想概论
48 3 公共基础课

形势与政策（四） 4 0.25 公共基础课

体育（四） 32 2 公共基础课



会计基础 48 3 专业基础课

商业文化 32 2 专业基础课

品牌管理实务 64 4 专业核心课

市场营销策划 64 4 专业核心课

智慧零售管理 64 4 专业核心课

专业技能综合考核 24 1 实践专项课

2025-2026-1

连锁经营管理实务/人力资源

管理
24 1.5 专业拓展课

岗位实习 216 24 实践专项课

2025-2026-2
岗位实习 360 24 实践专项课

毕业设计（论文） 144 6 实践专项课

五、转专业

1.学生入学取得正式学籍并在校学习满一学期后，按通知要求向

所在学院提交《江苏食品药品职业技术学院学生转专业审批表》，申

请办理转专业手续。

2.教务处和相关院部统一组织转专业考试，考试一般在第二学期

开学初进行。

3.学生拟转入学院审核学生成绩，确定同意转专业学生的名单。

4.教务处审核学生成绩及相关材料，负责发放“学生转专业学籍

异动通知书”，并将转专业学生名单交学工处、计划财务处、招生工

作处、二级学院存档。

5.学生在校就读期间只能转一次专业。

6.学籍管理规定里不予以转专业的学生不可申请转专业。

六、专转本、专接本



（一）专转本

（1）普通高校“专转本”实行全省统一考试选拔，选拔对象为:

1.列入国家普通高校招生计划，经省招生部门按规定程序正式录

取的，在本省各类普通高校的专科三年级在籍学生。

2.普通高职（专科）录取后及在校期间从江苏省应征入伍，退役

复学后的三年级在校学生；普通高职（专科）毕业当年从江苏省应征

入伍，退役一年内的毕业生。

（2）我省普通高职（专科）三年级在籍学生“专转本”报名条

件为：

1.思想品德较好，遵纪守法，身体健康。

2.修完学校教育教学计划规定内容，达到毕业要求，能正常毕业。

3.取得全国或江苏计算机等级考试一级及以上证书。

（3）普通高校“专转本”报名时间一般为每年的 12月份，考试

时间一般为第二年的 3月份。

（二）专接本

1.二年级学生 4月份报名。

2.每年的 4月、10 月统考，1月、7 月增补考。

3.每年的 6月和 12月初申请毕业。

七、 补考、重修

1.一般于每学期开学两周内发布补考报名通知，补考结束后组织

重修报名，学生必须登录教务系统报名成功后方可参加对应课程的补

考和重修。



2.每学期补考、重修报名课程门数上限均为五门。

往届生可参加每学期开学初的补考考试，每次课程门数上限为 5

门。

八、毕业要求

（一）证书要求

表 3：市场营销专业证书要求

能力项目 证书 要求

计算机操作能力
《计算机基础MSOffice》一级证书

或通过校内相当水平的考试
必须取得

英语能力
CET-4成绩 280分及以上

或通过校内相当水平的考试
必须取得

普通话表达能力 普通话等级证书（二级乙等及以上） 建议取得

专业技能

数字营销技术应用 1+X证书

至少一项中国商业联合会“助理营销师”证书

其他与专业相关技能证书

（1）通用技能类

1.普通话技能证书

学校语委在大二年级同学中开展国家普通话水平测试，每年的 3

月和 9月会在教务处网站公布测试计划。根据分配的时间段，同学登

陆江苏省政务平台（http://www.jszwfw.gov.cn/）完成在线缴费报名并

打印准考证。考试时持准考证和携带身份证前往校测试站（1 号实验

楼 3402室）参加考试。

2.英语等级证书

学校英语等级考试分为高等学校应用能力考试（B 级）、大学英

语四、六级考试，每年开考两次，上半年 3月份报名，6 月份考试，

下半年为 9-10 月份报名，12 月份考试，高等学校应用能力考试（B



级 ） 在 教 务 管 理 系 统 报 名 ， 大 学 英 语 四 、 六 级 考 试 在

https://cet.neea.edu.cn/html1/folder/1608/1178-1.htm网站上报名。具

体流程以教务处发布的通知为准。

3.计算机等级证书

学校计算机等级考试每年举行两次，当年 12月份报名次年三月

份 考 试 ， 6 月 报 名 当 年 9 月 份 考 试 ， 报 名 网 址 为

https://ncre.neea.edu.cn/，具体考试时间以信息工程学院发布的通知

为准。

（2）专业技能类

市场营销专业技能证书考核项目为数字营销技术应用“1+X”证

书、中国商业联合会“助理营销师”证书以及其他与专业相关技能证

书。一般为当年的 11月份通过系部报名，于 12 月份考试，考试方式

为闭卷。

（二）成绩、学分要求

各门必修课程及选修的课程考试合格。毕业总学分为 138学分，

其中必修课 122.5学分，选修课 15.5学分。

（三）公选课要求

学生毕业前至少取得 6个学分，其中必须从“四史”（百年大党

的追梦历程、新中国简史、改革开放简史、社会主义发展简史）课程

中选修 1门。美育类必须选修 2 门，食品药品特色类必须选修 2 门，

其他类选修 1门。

（四）素质拓展积分要求

https://cet.neea.edu.cn/html1/folder/1608/1178-1.htm


必须取得 120分的素质发展积分，由学院审定。

学生在校期间，积极参加大学生素质发展教育活动。通过学生信

息管理系统，获得“思想道德塑造、人文素质提升、身心健康促进、

社会实践创新”等素质发展积分。

表 4：市场营销专业素质拓展积分项目表

项目名称

项目类别
项目 1 项目 2 项目 3 项目 4 项目 5 项目 6 积分

思想道德塑造
讲座

报告

学雷锋

做好事

学生干

部任职

领鹰

计划

社团

组织
其他 30-50

人文素质提升
文艺

比赛

文艺

汇演

课外

阅读

新闻

投稿
其他 30-50

身心健康促进
体育

比赛

文明宿

舍创建

校内劳

动实践

心理健

康发展
其他 30-50

社会实践创新
创新

创业

技能特

长发展

“挑战

杯”科

技竞赛

志愿公

益服务

社会

实践
其他 30-50

合计 120


